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Technické parametry

Vyzkum: Nase spolecnost 2004

Otazky: PM.67

Termin terénniho Setreni: 12. - 19. dubna 2004

Poc&et respondent(: 1043 5

Reprezentativita: obyvatelstvo CR ve véku od 15 let
Vybér respondentd: kvotni vybér

Zverejnéno dne: 27. kvétna 2004

Zpracovala: Adéla Seidlova

V dubnovém Setieni vyzkumu Nase spole¢nost 2004 jsme se nasich respondentl
zeptali, které vyhody mize prinést Ceskd republika Evropské uniil. Shodna
otdzka byla v dubnu poklddédna na Slovensku?, v Polsku® a v Madarsku*. Celé
Setfeni bylo provedeno v réamci spoluprace CEORG (Central European Opinion
Research Group).

Respondentim byla predlozena nabidkovad karta s té&mito moZnymi vyhodami:
kultura a uméni; véda a technicky rozvoj;, tradice; moralni hodnoty;
nabozenstvi; turistické zajimavosti; pracovitost; pile; tvofivost; zrucnost; levna
pracovni sila; vzdélani lidé; otevfeni trhu pro vyrobky z jinych zemi EU; kvalitni
zemé&dé&lskd produkce; kvalitni primyslovd produkce. Z této nabidkové karty
vybirali dotazani nejvyse tfi moznosti a mohli také uvést jinou vyhodu, na
seznamu neuvedenou. Zaznamendvali jsme soucasné& nazory, e nemizeme EU
prispét ni¢im.

Relativni pocty dotdazanych uvadéjicich jednotlivé vyhody, jsou uvedeny v tabulce
1.

1 Znéni otdzky: ,,Cfgéi doufaji, ze diky vstupu do Evropské unie ziskaji rGzné vyhody. Myslite si ale
naopak, Ze také Ceska republika néco pfinese Evropské unii? Vyberte ze seznamu nejvysSe tfi
vyhody, které mize CR p¥inést EU."
2 Na Slovensku provadéla Setfeni agentura FOCUS v terminu 4. - 8. 4. 2004 a zU&astnilo se jej
1 047 respondentd.
3 Polsky CBOS poloZil tutéZ otazku ve dnech 1. - 6. 4. 2004 celkem 933 respondenttim.
4 TARKI se ptali 1 027 Madar( 13. - 21. 4. 2004.
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Tabulka 1: Vyhody, které miZzeme pFinést EU v potadi podle Eetnosti odpovédi.

Vv %
levna pracovni sila 17
turistické zajimavosti 15
otevfeni trhu pro vyrobky z jinych zemi EU 10
vzdélani lidé 10
kultura a uméni 9
tvorivost, zrucnost 8
pracovitost, pile 7
véda a technicky rozvoj 4
kvalitni zemédélska produkce 3
kvalitni prdmyslova produkce 3
tradice, moralni hodnoty, nabozenstvi 2
jind vyhoda 1
nic¢im 4
nevi 7
Celkem 100

Pro porovnani, ¢eho si Cesi, Slovaci, Polaci a Madafi na sobé vazi nejvice, co je
podle jejich ndzoru tou vyhodou, kterou miZeme Evropské unii pFispét, jsem
pouzila soucet vSech odpovédi (celkem tedy 3 x 100 %) a odpovédi vSech Ctyr
narodl kategorizovala takto: v prvni skupiné jsou vyhody, které uvedlo alespori
45 % respondentl, ve druhé skupiné vyhody uvedené 30 - 44 % dotazanych, ve
tfeti skupiné potom ty vyhody, které odpovédélo 20 - 29 % a v posledni skupiné
ty, které uvedlo 15 - 19 % respondentl. Ce&i, SLovaci, Polaci a Madafi srovnani
podle svych odpovédi jsou uvedeni v tabulce 2.

Tabulka 2: Vyhody, které ptinesou Cesi, Slovéci, Polaci a Madari Evropské unii.

Cesi:
1. misto levna pracovni sila; turistické zajimavosti
2. misto otevieni trhu pro vyrobky z jinych zemi EU; vzdélani lidé
3. misto kultura a umeéni; tvofivost, zruc¢nost
4. misto pracovitost, pile; véda a technicky rozvoj
Slovaci:
1. misto pracovitost, pile; levna pracovni sila
2. misto vzdélani lidé
3. misto tvorivost, zru¢nost; turistické zajimavosti; kultura a uméni
4. misto tradice, moralni hodnoty, nabozenstvi; kvalitni zemédélska produkce;
otevieni trhu pro vyrobky z jinych zemi EU
Polaci:
1. misto levna pracovni sila
2. misto tradice, moralni hodnoty, naboZenstvi; kvalitni zemédélska produkce
3. misto otevreni trhu pro vyrobky z jinych zemi EU; kultura a uméni; pracovitost,
pile
4. misto vzdeélani lidé; turistické zajimavosti; véda a technicky rozvoj
Mad'afri:
1. misto levna pracovni sila
2. misto kultura a uméni; pracovitost, pile
3. misto turistické zajimavosti; véda a technicky rozvoj
4. misto kvalitni zemédélska produkce; otevreni trhu pro vyrobky z jinych zemi EU;

tvorivost, zru¢nost; tradice, moralni hodnoty, nabozenstvi
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